
Книга Видеоконтент Читатель



Избирателен в информации

Ценит свое время

Важна визуальная составляющая 

Хочет получать качественные услуги

 

Характеристика современного читателя



Полезный контент

Уникальную информацию

Красивую картинку 

Что хочет видеть современный читатель:



Продвижение книги через видеоконтент 

на примере реализации проекта

 «Продакшн-студия “БиблиоКадр”»
 и работы в социальных сетях. 



Проект «Продакшн-студия “БиблиоКадр”»

 Создание ресурса «Видеобиблиотека» для продвижения

библиотечных услуг среди молодых родителей и

популяризации семейного чтения.

 

Цель:

 «Видеобиблиотека» - это отдельный электронный

ресурс, где в открытом доступе располагаются 

видео-книги (книжные видеообзоры) и другой

познавательный контент. 

 



Особенности создания книжного видеообзора 

5 этапов

Подобрать 

литературу

Провести

видеосъемку

Написать текст 

обзора

Продумать 

видеоролик

Смонтировать

видео

Готовый 

видеоролик



Подбор литературы

Для видеообзора выбираем 1-2 книги.

Общая тематика книг.

Популярные книги / Забытые книги.

Книги соответствуют целевой аудитории.



Написание текста для книжного обзора

Не использовать однообразные аннотации.

Основная цель текста - заинтересовать читателя.

Добавляем в текст эмоции.

Обращаемся к читателю\зрителю напрямую. 



Продумать видеоролик

Кто будет рассказывать о книгах.

Продумать образ рассказчика.

Продумать визуальную часть ролика.

Подобрать реквизит для съемки.

Локация съемки.

 



Процесс видеосъемки

Техника, на которую вы снимаете, отвечает требованиям.

Съемки должны проходить при хорошем освящении.

Снимаем не только рассказчика, но и реквизит, книги и т.д.

Во время записи не должно быть

 постороннего шума.



Монтаж видео

Видеоролик не больше 5-6 минут.

Музыкальное сопровождение.

Видео должно быть динамичным.

Не перекрываем основную картинку другими

ненужными деталями.



Продвижение видеоконтента

Социальные сети Сайт Видеохостинги



Книжный видеоконтент в социальных сетях 

Сторис 

Видео Reels




